Vision, passion. Translate "why" into "what":

Warum sollte jemand das Projekt so gut finden, a project that needs capital
L 1. Why ? / Warum ? i ? proJ pital.
dass er bereit ist zu zahlen ? 2. Project / What ? Der springende Punkt, der Leute dazu bringt, einzuzahlen.
1 sentence ! / \ 1 sentence !

The right message at the right moment ! "Perks", Angebote/Geschenke

® Friends & Family (& Fools): "FFF" fur Einzahler

® Everyone else you know
® People you don't know yet,
but might be interested, aka "Target group"

combining "why" and "what"

3. Proposition / Gegenleistung

Start with the "why" before you make clear,
what you are going to do with the money
and what funders will get in return.

abgeleitet nach "90-9-1 Regel". 4. COmmunity | Netzwerk
"90 - 9 - 1 Regel (Nielsen, 2006):

{ Simon Sinek's Golden Circle of Communication:

@ social media
@ face to face
® meetings

® 90 % der Nutzer lesen und schauen nur zu,

® 9 % der Nutzer beteiligen sich von Zeit zu Zeit,

® und nur 1 % der Nutzer tragen aktiv Inhalte bei;
von ihnen stammen die meisten Beitrage.

Ch I
CrowdFunding Canvas annets

als MindMap

After making and testing proposition,
select right CF platform
to fit network and proposition..
Instead of CF platform,
could integrate CF SW on own website.

® email
@ telephone
8. Promotion Kommunikation ® cic.

Authentic invitation to participate,
project owner visible.
Most successful CF campaigns
were tested before they were launched.

5. CF Tool

Business plan first !

Project / Product costs
plus

® zur Deckung aller Kosten (Kampagne + Produkt)
@® Minimum, Ideal, Maximum

R . H _5(0,
@ Plattform-Provision 7. Funding Target / Zielsumme @ in Plattform nur 40-50% von Ideal

® MwSt 6. Costs / Kosten

® EkSt

& ® (+ wann selbst zufrieden?)
@ Zoll

Does funding target match with community?
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will be higher than the funding target. Darstellung als MindMap: Klaus Kubitza




